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Das Studium.
Worum geht es? 

Der Handel unterliegt in Gegenwart 
und Zukunft einer großen Dynamik in 
der Angebots- und Leistungsstruktur, 
in der Entwicklung seiner Geschäfts-
modelle und Vertriebskonzepte. Ei-
nen besonderen Schwerpunkt bildet 
der stetig wachsende Online-Handel 
in seiner Verzahnung mit dem klas-
sischen Handelsgeschäft. Verände-
rungen werden zunehmend durch 
die technologischen Triebkräfte wie 
auch die Durchdringung aller Pro-
zesse durch Digitalisierung getra-
gen. Die Möglichkeiten moderner 
Informations- und Kommunikations-
technologien sowie neue Logistik-, 
Planungs- und Steuerungskonzepte 
werden auch im Handel Chancen und 
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Auf einen Blick

Die Berufsaussichten.
Was kommt nach dem Abschluss?

Einsatzschwerpunkte: 
·	 Sortimentspolitik
·	 Absatz/Vertrieb/Marketing, insbe-

sondere Online-Handel
·	 Beschaffung, Lagerhaltung und 

Logistik
·	 Warenwirtschaftssysteme
·	 Rechnungswesen und Con- 

trolling
·	 Electronic-Commerce-Entwick-

lung und -Projektmanagement
·	 Personalwesen, Organisation 

und Consulting 

Branchen: 
·	 Onlineshop-Betreiber
·	 Groß- und Einzelhandelsunter-

nehmen mit Onlineshop
·	 Betreiber elektronischer Markt-

plätze
·	 Unternehmen in Industrie- und 

Dienstleistungsbranchen mit 
E-Commerce-Aktivitäten

·	 E-Commerce-Consulting
·	 E-Commerce-Systemdienstleister

Einführung BWL

Handelsbetriebslehre 
und Multi-Channel-Retailing

Wirtschaftsmathematik

Grundlagen der 
Wirtschaftsinformatik

Finanzbuchführung

Kennenlernen  
des Unternehmens 

Mitarbeit im Tagesgeschäft

Mitwirkung in 
E-Commerce-Projekten

Marketing

Beschaffungsmanagement 

Warenkunde

Kosten-/Leistungsrechnung

Wirtschaftsstatistik 

Wirtschaftsenglisch

Grundlagen des E-Business 
und E-Commerce

Verkaufstraining 
und Verhandlungsführung

Mitwirkung und Verbesserung 
der Marketingkonzepte

Tätigkeit in Verkauf 
und Kundenberatung

Gestaltung der Verkaufsprozesse

Mitwirkung in 
unternehmensspezifischen 

E-Commerce-Projekten 

Organisation

Personalmanagement

Konsumentenverhalten 
und Handelsmarketing

Internettechnologien

Onlineshop-Systeme

Onlineshop-Management

Wirtschaftsenglisch

Kundenmanagement 

Entwicklung von 
Marketingkonzepten 
sowie Planung von  

Marketingmaßnahmen 
in E-Commerce und  

Online-Handel 

Finanzierung und Investition

Steuerlehre und Bilanzierung

Prozess- und Projekt- 
management  

im E-Commerce 

Requirements Engineering

Social-Media-Konzepte 

Online-Marketing

Wirtschaftsenglisch

Mitarbeit im Bereich Finanz- 
und Rechnungswesen

Einarbeitung in 
personalwirtschaftliche Aufgaben 

Mitwirkung bei der  
Konzipierung, Planung und  
Steuerung des Onlineshops

Controlling

Wirtschaftspolitik

Projekt-, Logistik- und 
Qualitätsmanagement

Webcontrolling

Webanalytics

Business Intelligence

Wirtschaftsinformatik

Wirtschaftsenglisch

Eigenständige Tätigkeit in  
ausgewählten  

Funktionsbereichen: 
z. B. Entwicklung und  

Management von 
Innovationsprojekten

Unternehmensführung 

Außenhandel und internationale 
Geschäftsfelder

E-Commerce im Auslandsgeschäft

Wirtschaftsrecht 

Recht des E-Commerce

Risikomanagement 
im E-Commerce

Komplexseminar Online-Handel

Unternehmensplanspiel

Eigenständige Tätigkeit in  
ausgewählten Funktionsbereichen

Bachelorarbeit
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THEORIE

PRAXIS
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Erfolgspotenziale bieten. Hierfür wer-
den qualifizierte Betriebswirt*innen 
benötigt, die sich durch fundiertes 
ökonomisches und juristisches Fach-
wissen auszeichnen,  die Grundla-
gen, Prozesse und Instrumente des 
E-Commerce kennen sowie deren 
Konzepte und Anwendungen im Han-
del erfolgreich einführen können.

Die Studierenden entwickeln wäh-
rend des Studiums fachliche, soziale 
und dispositive Kompetenzen und 
sind in der Lage, konsequent und 
in Zusammenhängen betriebswirt-
schaftlich zu denken und zu handeln 
sowie komplexe Problemstellungen 
der E-Commerce-Praxis zu lösen. 

Hinzu kommen weitere Schlüssel-
kompetenzen in Wirtschaftsenglisch, 
Wirtschaftsinformatik, Arbeitstechni-
ken, Rhetorik, Verkauf und Verhand-
lungsführung. In den Praxisphasen 
wenden die Studierenden ihr theo-
retisches Wissen an, machen sich 
mit dem Leistungsspektrum und den 
betrieblichen Prozessen vertraut, 
nehmen an Entscheidungsprozes-
sen teil und arbeiten an konkreten 
Projekten.

Studienrichtung Handelsmanagement
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